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倡导“就地过年”，须做好配套工作

　　为了引导更多人就
地过年，让更多人就地
过一个好年，各地政府
和企业也是拼了：发红
包，给补贴，发消费券，
还有免费流量和门票、
免费乘坐公交车等福利，
甚至还有流动人口积分
奖励、子女积分制入学
加分……（1 月 13 日 中
国新闻网）
　　“就地过年”是特
殊时期的特殊之举。
2020 年的新冠肺炎疫情
肆虐全球，我国在党中
央坚强有力地领导下，
经过一年的严防死守，

全力应对，在抗击疫情
上取得了重大胜利。但
在这临近年关的时节，
世界疫情发展仍没有放
松的迹象，我国各地散
发或集中报告病例仍在
持续，很难预测疫情在
春节假期的发展态势。
为此，1 月 10 日，国务
院联防联控机制春运工
作专班第一次会议也提
出：当前，疫情防控形
势严峻复杂，要减少不
必要出行，减少人员聚
集，减少在途风险，确
保疫情不因春运扩散。
北京、上海、广东、山东、

河南、河北等多数省份，
陆续发出“春节期间非
必要不返乡”的倡议，
鼓励企事业单位安排职
工弹性休假、就地过年。
　　党中央倡导的“就
地过年”，是斩断疫情
大范围传播的一个重要
方法，是非常必要性。
国人应当给予理解、支
持和配合，这不仅事关
个人的身体健康，更事
关全国防疫的大局。然
而，春节素来是国人最
重视的传统节日，有句
歌谣特流行：“有钱没
钱，回家过年。”它说

出了每个中国人的心声，
因为回家过年中国人心
中抹不去的情结。
　　从这个层面看来，
“就地过年”不是小事，
需各地政府、企业和社
会各界的多方合力，做
好配套工作：安排好“就
地过年”者春节期间的
物质、文化生活，营造
“就地过年”的温馨氛
围。尤其是，对孤身在
外的打工者们，要给予
他们城市大家庭的温暖，
化解他们的思乡之苦；
认真落实带薪休假制度，
在春暖花开、疫情防控

形势好转之时，安排员
工带薪错峰探亲。此外，
社区、村组、工会等基
层组织，还要积极关照
留守老人与儿童，给暂
时缺位的亲情补课，为
“就地过年”者解除后
患之忧。
　　各地政府和企业给
“就地过年”者发“政
策红包”，是非常人性
化的举措，既是对他们
响应号召的一种弥补，
也是对他们付出的鼓舞
和奖励，更是一种社会
的良性导向。
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城郊乡镇不能沦为山寨食品倾销地

　　最近，根据央视财
经报道，在昆明新广丰
批发市场有不少山寨食
品，大白兔变身小白牛，
士力架变身克力佳，一
些品牌饮料也纷纷被“山
寨”。当地商户说，山
寨食品大多销往城郊和
乡镇，过年前一天能卖
出上百箱，令人心忧。
　　受疫情影响，春节
人们的走亲访友活动会
减少，但食品饮料这样
的快消品需求依然旺盛，
农村也不例外。城郊乡
镇的人们，采购依赖集
市摊贩或街边商店，这
些地方常从批发市场进
货，如果尽是山寨食品，
甚至“三无”食品，那

将给消费者埋下巨大的
健康隐患。
　　国家对食品生产经
营实行许可制度。“三
无”食品明显违反食品
安全法、产品质量法规
定。由于“三无”食品
认定标准明确，市场监
管部门可以采取即时措
施，控制食品销售流通，
有力惩处违法分子。
　　山寨食品并非都是
“三无”食品，有的是
模仿商标字体、样式及
读音，然后对包装做些
手脚，混淆视听。在这
种情形下，监管执法可
能遭遇阻力，需要正规
厂家配合提交商标、包
装专利的证据材料。即

便正规厂家和山寨厂家
对垒法庭，结果也难料。
法院审理并非只看标识
间的异同，还要划定相
关市场，考虑对有关消
费者的实际影响，侵权
责任很难快速认定。
　　城郊乡镇是监管力
量的薄弱地带。如今山
寨手段愈加“高超”，
城郊乡镇消费者缺乏辨
识能力，极易成为山寨
食品受害者。
　　品牌的奠定，主要
基于产品和消费者的互
动。品牌代表规范的生
产、严格的品控，以及
厂家的心血付出。山寨
食品企图绕过孕育品牌
的艰辛过程，直接以高

仿“蹭”正品的影响力，
这种不劳而获的行径本
该谴责。
　　此外，山寨产品本
身质量堪忧。它们价格
或许低，但性价比不一
定高，追求低价意味着
无法保障品质。有人觉
得食品饮料是快消品，
甚至觉得维权划不来，
但一旦出现食品安全问
题，可能造成难以挽回
的健康伤害。
　　电商平台数据显示，
三至五线城市和乡村下
沉市场有更快的消费增
长趋势，“小镇青年”
已成为新的消费主体。
这决定山寨食品终将走
向末路。其实，那些植

根本地市场的山寨品牌，
本有机会走差异路线，
与知名品牌“分庭抗礼”，
但走入短视模仿的岔路，
错失发展良机。
　　对山寨食品，消费
者要擦亮眼睛，辨别它
的“障眼法”，必要时
积极举报维权。职能部
门要把监管之网撒向薄
弱地带，创新执法手段，
定期检查经销商铺摊位，
加大执法宣传力度，和
基层治理体系形成合力，
加强对山寨食品的生产
经营溯源，从根源处杜
绝乱象。那些品牌被损
害的企业，也应积极维
权，维护品牌形象。
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鼓励年轻人投身养老服务需更实际的举措

　　调查表明，从失能
之日起，老人在养老机
构养老比居家养老的平
均存活时间长了近一倍。
然而在北京，老年服务
与管理等专业的毕业生
在 3 年之内的行业留存
率大约只有 30%，专业
人员紧缺以及力量不足
使得养老行业面临着困
难和挑战。（1 月 10 日 
央视新闻）
　　据了解，养老服务
队伍有“三低三高”的
普遍特征，即社会地位
低、收入待遇低、学历
水平低、流动性高、劳
动强度高、平均年龄高。
先不论当下的 90 后、00
后年轻人对收入、休息、
工作强度等工作条件有
突出要求。俗语有言：“久

病床前无孝子。”年轻
人尤其是独生子女照顾
非亲属老人，的确需要
克服诸多现实问题。
　　中国发展基金会发
布的报告显示，预测
到 2022 年，中国 65 岁
以上人口将占总人口的
14%，从老龄化社会进
入老龄社会。报告还显
示，到 2050 年左右，中
国 60 岁以上的人口将达
到 5 亿人。虽然老龄经
济持续增长，可具体落
实末端的服务层面，矛
盾和问题也随之突出。
可以说，养老服务行业
既是一片“蓝海”，也
是一片“深海”。
　　那么，从事养老服
务，非年轻人不可吗？
科学化养老，需要服务

人员具备良好的科学素
养。加之，在智能养老
兴起的当下，养老行业
对专业化服务的要求更
高，受过专业培训的年
轻服务人员除了能得到
养老机构的青睐，还能
得到老人家属的认可。
何况照顾老人，打扫卫
生，搬上搬下，对体能
要求并不低。
　　年轻人较少从事养
老服务行业并不是新问
题，也不能在短期内得
到缓解或解决。引导年
轻人投身养老服务，需
要更长效和稳固的发展
思路。回头看，无论是
劳动强度大、收入水平
低还晋升空间小，诸多
问题都可以归结为“资
源分配问题”。打造针

对年轻人的共享服务平
台，将闲散的资源利用
起来，或许能缓解当前
问题。
　　打造共享养老模式，
并非简简单单地搭建一
个平台，收集和对接养
老资源。当从供给资源
的前端入手，深入高校，
深入志愿者团队，细化
服务内容，培训青年人
群体。更新青年人的就
业观念，将“从事养老
服务”与“兼职外卖小
哥”平齐。鼓励青年人
用闲散的时间接受培训，
用闲散的时间助力养老
服务。
　　共享养老资源不能
局限于搞大平台大机构
为主的租赁式、雇佣式
服务，既需要统合资源，

也需要打散资源。日前，
西安市某地推出“共青
团 +”共享养老服务活
动，将青年志愿者团队
与养老需求对接，从家
政维修、跑腿帮办、谈
话聊天、帮助老人使用
智能化设备等小事上入
手，就是一类比较恰当
的服务模式，值得深入
挖掘和探索。
　　“老吾老，以及人
之老；幼吾幼，以及人
之幼。”已成为耳熟能
详的老话。但引导年轻
人照顾老人，不能停留
在粗浅的宣传教育上。
改进思维观念，鼓励年
轻人主动投身养老服务
行业，需要更多更实际
的举措。
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